418 RESENAS, N° 82

Jacqueline Fowks. Chichapoli-
tik. La prensa con Fujimori en
las elecciones gemerales 2000 en
¢/ Perd. Lima: Fundacion Frie-
drich Ebert, 2015 (2da. ed.). 239

pPp-

Después de quince afios, la pe-
riodista y docente universitaria Jac-
queline Fowks publica la segunda
edicion de su libro Chichapolitik. La
prensa con Fujimori en las elecciones gene-
rales 2000 en el Peri. Con el apoyo
del Centro de Competencia en
Comunicaciones de la Fundacion
Friedrich Ebert (Colombia), la Fun-
dacioén Ebert (Pert) y la Asociacion
Servicios Educativos Rurales (Pe-
i), la autora nos entrega una edi-
cién “corregida y aumentada” (15)
de una investigacién que en su
momento pasé desapercibida por
razones que nada tenfan que ver
con sus planteamientos y conclu-
siones. Como la misma autora lo
recuerda en la nota introductoria, la
primera edicién aparecio tres meses
antes de la difusion del primer vla-
divideo, que mostraba de manera
incuestionable el nivel de corrup-
ciéon del gobierno de Alberto Fuji-
mori. Ese contexto, en el que se
silenciaba, cuando no atacaba, cual-
quier publicaciéon discordante con
la linea gubernamental, no fue pro-
picio para que se recibiera y se dis-
cutiera la investigacion de J. Fowks.

El objetivo, como el titulo po-
drfa sugerir, no es tanto plantear
una reflexion de orden social o an-
tropologico acerca de la denomina-
da “prensa chicha” (o “naranja” co-
mo también se le denomina en di-
versos pasajes por su identificacion
con el partido de Alberto Fujimori,
quien utilizaba dicho color como

distintivo). Antes que nada se trata,
tal y como la misma autora se en-
carga de precisarlo, de subrayar el
elemento politico: “en la prensa
chicha, el tema no es los diatios
populares, sino obviamente el con-
trol racional, deliberado, calculado
sobre la informacién que ahi circu-
laba, buscando generar una opi-
nién” (16). Esa formacién de opi-
nién en un publico —lector o espec-
tador— se encontraba motivada, en
el caso del periodo analizado (las
elecciones del 2000) por afanes re-
eleccionistas. Asi, si bien “los me-
dios, ya sea por opcion voluntaria o
por sus relaciones con las esferas de
decision, recortan pedazos de la
realidad y deciden presentar, a ve-
ces, un conjunto muy pequefio o
deformado de lo que tuvieron al
alcance como materia prima de la
informaciéon” (31), en el caso espe-
cifico de dicho periodo electoral se
manifesté, mas que nunca, el ele-
mento adoctrinador de los medios,
sin olvidar su capacidad para difa-
mar mediante, por ejemplo, psico-
sociales muy bien orquestados.
Dividido en tres partes y cuatro
capitulos de irregular extension, los
dos primeros capitulos de Chichapo-
litik contextualizan a nivel legal,
social y politico el periodo de las
elecciones presidenciales. En el pri-
mero, por ejemplo, resulta valioso
recordar o descubrir el andamiaje
juridico utilizado e interpretado por
el presidente-candidato para hacer-
se reelegir, sin olvidar, desde luego,
los vacios e imprecisiones legales
de los que se sirvid para preparar y
asentar su candidatura. Por su par-
te, el segundo capitulo esta dedica-
do a abordar los casos mas saltan-
tes de medios de comunicacion, sus
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vinculos con el poder y sus lineas
editoriales digitadas, en mayor o
menor medida por afinidades poli-
ticas o presiones (en particular tri-
butarias). Asimismo, de manera
mas que convincente la autora ha
buscado analizar el lugar y las ex-
pectativas de los consumidores de
medios de comunicacién. Jacqueli-
ne Fowks es tajante cuando sefiala
que “si un ciudadano querfa infor-
marse en el Perd, debe invertir una
suma de dinero considerable” (69).
Segun Fowks, dicha suma se eleva-
ria a 357.50 soles mensuales en un
pais donde el sueldo minimo era de
421 soles. Asi, una gran parte de la
poblaciéon nacional se encontraba
secuestrada por una informacién
tendenciosa, cuando no apologética
o difamatoria.

Los dos capitulos siguientes
son antes que nada comparativos y
analiticos. Asi, la autora reflexiona
acerca de las campafias electorales
de los cuatro candidatos con mayo-
res posibilidades de ganar las elec-
ciones (Alberto Fujimori de la
“Alianza Perd 20007, Alejandro
Toledo de “Pert Posible”, Alberto
Andrade Carmona de “Somos Pe-
rd” y Luis Castafeda Lossio de
“Solidaridad Nacional”). La refle-
xi6on propuesta aborda las estrate-
gias utilizadas, su conveniencia o su
falta de ella, asi como también la
forma en que los medios de comu-
nicaciéon “chicha” o “naranja”, sub-
vencionados por fondos publicos,
atacaban a cada uno de los candida-
tos, seglin una estrategia concertada
y personalizada. Después de la
comparacion, se propone un anali-
sis diacronico de las diez semanas
previas a las elecciones presidencia-
les. Divididos en cinco grupos, en

funciéon de su cercanfa con el go-
bierno, los principales medios de
comunicaciéon son vistos bajo la
lupa segun el tiempo o espacio que
dedican a cada candidato, el tenor y
contenido de los ataques a los can-
didatos no oficialistas y la manera
en que cierran filas para defender a
Alberto Fujimori, su gestiéon presi-
dencial o su candidatura.

Es necesario sefialar que la se-
gunda ediciéon viene acompanada
por un valioso material adicional:
una “Advertencia” que de manera
somera presenta el contexto de
aparicion de la primera edicion, asi
como una entrevista a manera de
prologo, con el psicélogo social
Hernan Chaparro. Es particular-
mente sugestivo el analisis que éste
plantea acerca de los ciudadanos
que respaldaban mayoritariamente a
Fujimori. El libro se cierra con un
nutrido aparato bibliografico en el
que destacan publicaciones institu-
cionales, periodisticas y universita-
rias. También se precisa los medios
de comunicaciéon tomados en cuen-
ta para la investigacion. En el
apéndice figura la entrevista que
Eduardo Guzman, periodista del
programa dominical “Panorama”,
le hiciera el 2 de abril del 2000 a
Alberto Fujimori, asi como también
una cronologia que establece un
paralelo, de diciembre de 1998 a
diciembre de 1999, de las relaciones
entre medios y poder, por un lado,
y el proceso electoral, por el otro.

Finalmente, nos gustarfa senalar
la actualidad de Chichapolitik. Si bien
fue publicado hace quince anos, en
un contexto bastante especifico, la
calidad de la reflexion, lo riguroso
del trabajo analitico y comparativo,
junto con el detalle del repertorio

Centro de Estudios Literarios Antonio Cornejo Polar
Copia para uso académico y personal prohibida su reproduccién

47 de 58

Monday, April 14, 2025



420 RESENAS, N° 82

bibliografico, hacen de esta investi-
gacion un referente cuando se trata
de influenciar, cuando no progra-
mar, las lineas editoriales. Con Ia
eleccion presidencial en el Pert ca-
da vez mas cerca (2016), cuando se
habla cada vez mas de “concentra-
cion” de medios, Chichapolitik es un
libro que no sélo renueva su actua-
lidad, sino que se plantea de lectura
urgente como una forma interesan-
te de combinar estudios politicos,
periodisticos y culturales con miras
a la (in)formaciéon de nuevas agen-
cias ciudadanas ahi donde, preci-
samente, los mecanismos del poder
mediatico intentan coactarlas.

Félix Terrones

Instituto Riva Agliero
Pontificia Universidad
Cato6lica del Peru

Miguel Vargas Yabar. Las em-
presas del pensamiento. Clorinda
Matto de Turner (1852-1909).
Lima: Pakarina / Facultad de
Letras y Ciencias Humanas
UNMSM, 2013. 178 pp.

Como resultado de su tesis de
maestria de literatura por la Ponti-
ficia Universidad Catolica del Peru,
Miguel Vargas Yabar nos entrega
este interesante libro sobre Clorin-
da Matto de Turner, nacida en el
Cuzco vy fallecida en el exilio en la
ciudad de Buenos Aires. Tal y co-
mo sefiala el critico sanmarquino
Marcel Velasquez Castro en el pro-
logo, Vargas plantea una perspecti-
va en la cual “no idealiza la figura
ni las ideas de Matto —como ha
ocurrido en ciertos sectores de la
critica—, sino que dialoga con ella,
trata con sus textos y los escucha

con agudeza. Por ello, el autor pue-
de establecer con precision los al-
cances y limites de la negociacién
de la escritora” (14). Esta mirada a
la forma de negociacion politica y
cultural de Matto obedece a una
vision que convierte la célebre frase
de la autora, “obreras del pensa-
miento”; en las “empresas del pen-
samiento”; es decir, no al trabajo
manual (“obreras”), sino la infraes-
tructura en s{ misma (“empresas”).
El primer capitulo, “Figuras
representadas por la recepcion criti-
ca de Clorinda Matto de Turnet”,
se propone como ‘“una resefia de
cada una de las figuras mas relevan-
tes que la critica ha elaborado
acerca de Clorinda Matto y su o-
bra” (28). En primer lugar, los
civilistas José de la Riva-Agiiero y
Ventura Garcia Calderén contribu-
yeron a fijar a la escritora como un
sujeto peligroso para el orden esta-
blecido a través de juicios criticos
que “influyeron en la exclusiéon de
la obra mattiana del canon literario
nacional por varias décadas” (29).
Tiempo después, las criticas Con-
cha Meléndez y Aida Cometta rei-
vindicarfan “el caracter literario de
la obra de Matto” (34), en parti-
cular de su novela Aves sin nido
(1889), labor que continuaran Ma-
nuel Cuadros, Augusto Tamayo
Vargas, Francisco Carrillo y Tomas
Escajadillo. Posteriormente, Anto-
nio Cornejo Polar “contextualiza la
obra de Matto dentro de la expe-
riencia de la Guerra del Pacifico y
bajo las influencias de Ricardo
Palma y Manuel Gonzalez Prada” y
seflala que “Mato percibié y ob-
servo que la disidencia mayor esta-
ba constituida por el pueblo indi-
gena y, en este sentido, la nacién no
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